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Piden especialistas otras vias para reforzar educacion civica

Obsequian balones
para atraer votantes

Ven necesario tomar
en cuenta realidad
de los capitalinos

en iniciativas
ALEJANDRO LEON

El Instituto Electoral de la
Ciudad de México IECM)
compro 500 balones para re-
galarlos a quien se registra-
ra para votar en la consulta
de Presupuesto Participati-
vo, sin embargo, especialis-
tas advierten que la campa-
fa es un reflejo de la falta de
capacidad de la dependencia
para hacer educacion civicay
evidencia que estd alejada de
la realidad.

Dos especialistas, quienes
hicieron el cuestionamiento,
coincidieron en que el Ins-
tituto no debe recurrir al es-
pectaculo para que los ve-
cinos vayan a las urnas de
manera voluntaria, sino que
tendria que procurar comu-
nicarse desde las necesidades
de los capitalinos.

El IECM lanz6 una cam-
pafia para que la poblacion se
diera de alta en internet para
votar y, a cambio, prometi6
regalar balones a las personas
que les mandaran la captura
de su registro.

La voceria del arbitro
electoral explico que los 500
balones han sido entregados
a ciudadanos y medios de co-
municacion que coadyuvaron
en la difusion de la consulta.

Sin embargo, no transpa-
rentd el costo de la adquisi-
cién, pues argumento que se
trata de una estrategia que
incluye materiales impresos,
por lo que asegurd que el

1EI IECM sefald que realizé una estrategia para promover
el voto con balones en lugares como el Metro.

El 3 de mayo se realizard la consulta del Presupuesto

Participativo y eleccién de Copacos.
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gasto desglosado lo tendra
posteriormente,

José Antonio Carrera,
profesor del Departamento
de Sociologia de la UAM, ca-
lific6 la campana como preo-
cupante y advirti que el Ins-
tituto es deficiente en promo-
ver la educacion civica, desde
la cual se le inculca a la pobla-

ci6n participar en los diferen-
tes comicios que existen en
la Capital.

“Los Oples (Organismos
Publicos Locales Electorales)
tienen la obligacion de crear
educacion civica y me pare-
ce que el IECM (...) nolo han
hecho bien.

“Desafortunadamente, en

Especial

temas de participacion ciu-
dadana, como no saben o
no tienen la capacidad,(...),
para que la gente vote tie-
nen que regalar balones. Es
alarmante”, dijo.

Héctor Villarreal, profe-
sor del Departamento de Po-
litica y Cultura de la UAM,
comento que, si bien el Ins-
tituto puede explorar nue-
vas maneras de atraer votan-
tes, dijo que estas iniciativas
deben estar apegadas a la
realidad de los capitalinos.

“No tanto en términos de
espectaculo, sino, a lo mejor,
conectar también en térmi-
nos de las necesidades mas
apremiantes de la gente.

“De qué te sirve que te
den un balon si no puedes
salir a las canchas que estan
ahi cerca de tu Colonia por-
que no hay luz, estd sucio o te
arriesgas a que sean victima
de un delito?”, critico.

Consultado al respecto,
el IECM menciond que la
adquisicion de los articulos
es parte de una estrategia in-
tegral de difusion, en la que
incluyd el contexto del Mun-
dial de Futbol para promover
el voto.

Acotd que ante la reduc-
cién presupuestal les impide
hacer campanas masivas y
la limitacion de recursos les
hizo adquirir 500 balones
utilitarios.

“Las activaciones que im-
plementa el Instituto Electo-
ral son parte de la difusion y
promocion de la democracia
participativa, cuyo objetivo es
impulsar en la ciudadania el
interés en conocer y utilizar
la aplicacion de herramien-
tas”, subrayo.





