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glas operativas

para candidatos a las Copacos

JOSEFINA QUINTERO M.

El Instituto Electoral de la Ciudad
de México definio las reglas que
deberan seguir los candidatos a
integrar las Comisiones de Parti-
cipacion Comunitaria (Copacos)
durante el periodo de promocion y
difusion de propuestas, que empezo
el 2 de abril y concluira el 16.

De acuerdo con la convocatoria
emitida por el IECM, los aspirantes
deberan financiar sus actividades
CON recursos propios, con un maxi-
mo de 24 unidades de medida y ac-
tualizacion (UMA), que equivalen
a 2 mil 815 pesos con 44 centavos.

Sobre la propaganda impresa, el
instituto establecio medidas am-
bientales, por lo que todo el material
debera ser biodegradable y al menos
la mitad con componentes recicla-
dos; también tiene que ser individua-
lizado y enfocarse en dar a conocer
el perfil de la persona candidata, asi
COMO Sus propuestas para mejorar
su unidad territorial. La distribucion
serd en areas publicas, con excep-
cion de oficinas del gobierno.

Al referirse al material audiovi-
sual, sefiala que debera ser informa-
tivoy centrarse en las candidaturas,

propuestas y proyectos, e incluiran
el nimero de candidatura, la uni-
dad territorial y la demarcacion.

Las propuestas podran difundir-
se a través de la plataforma de par-
ticipacion, conforme lo dispuesto
en el reglamento.

Asimismo, se prohibi6 realizar
actos que inciten a la violencia o
constituyan violencia politica en
razon de género; utilizar elementos
asociados con partidos, calumniar o
denigrar a otras candidaturas, em-
plear simbolos religiosos, imagenes
de servidores publicos o programas
sociales, usar recursos publicos o
provenientes de organizaciones
politicas o religiosas, ofrecer o con-
dicionar beneficios, coaccionar el
voto, contratar tiempo en radio y
television, instalar modulos fijos ni
exceder el monto permitido.

Tampoco esta permitido colocar
propaganda en mobiliario urbano,
espacios puiblicos, arboles, arbustos
o cualquier elemento del entorno.

En la convocatoria también se
advierte que quien incumpla las
disposiciones sera sancionado con-
forme a la normatividad, e incluso
quien realice actividades fuera del
tiempo establecido podria perder el
registro de la candidatura.



CRONICA: »

ElTECM establece
las reglas y tope de
gasto para Copaco

El Instituto Electoral de la Ciu-
dad de México defini6 las reglas
que deberan seguir las personas
candidatas a integrar las Comi-
siones de Participacion Comuni-
taria (COPACO) durante el pe-
riodo de promocion y difusién
de sus propuestas, el cual inici6
el 2 de abril y concluira el préxi-
mo 16 de abril.

De acuerdo con la Convo-
catoria Unica y el Reglamen-
to en materia de Propaganda e
Inconformidades, las candida-
turas podran realizar actos de
promocion siempre que se ajus-
ten a criterios especificos sobre
financiamiento, contenido y ca-
racteristicas de la propaganda.

Entre los lineamientos esta-
blecidos se encuentra que to-
das las actividades deberan fi-
nanciarse exclusivamente con
recursos propios, con un tope
maéximo equivalente a 24 Uni-
dades de Medida y Actualiza-
cion (UMA) vigente para 2026,
es decir, 2 mil 815.44 pesos. Las
personas candidatas serdn res-
ponsables directas del conteni-
do que difundan, tanto en ma-
teriales impresos como audiovi-
suales.

En el caso de la propaganda
impresa, el organismo electoral
determiné que la totalidad del
material deberd ser biodegrada-
ble y al menos la mitad debe-
rd provenir de material recicla-
do. Ademas, este tipo de propa-
ganda deberd centrarse en dar
a conocer el perfil de la persona
candidata y sus propuestas para
mejorar su Unidad Territorial, y
podra distribuirse en espacios
ptblicos, con excepcién de ofi-
cinas gubernamentales.

Los materiales audiovisua-
les, por su parte, deberan tener
caracter informativo y enfocar-
se en las candidaturas y sus pro-
yectos. También deberan respe-
tar derechos de autor, incluir el
numero de candidatura, la Uni-
dad Territorial y la demarca-
cioén correspondiente, utilizar la
identidad gréfica del instituto y
difundirse tinicamente dentro
del periodo autorizado. Una vez
concluido, deberan retirarse de
medios digitales y electrénicos.

Las propuestas también po-
dran difundirse a través de la
Plataforma de Participacién ha-
bilitada por el instituto, confor-
me al reglamento.

PROHIBICIONES Y

POSIBLES SANCIONES

El IECM también precisé una
serie de prohibiciones durante
este periodo.

No esta permitido realizar
actos que inciten a la violencia
o constituyan violencia politi-
ca de género; utilizar elemen-
tos asociados a partidos poli-
ticos; calumniar o denigrar a
otras candidaturas; emplear
simbolos religiosos o imége-
nes de personas servidoras pu-
blicas; hacer uso de programas
sociales; ofrecer o condicionar
beneficios; coaccionar el voto;
contratar espacios en radio y
television; instalar médulos fi-
jos; ni exceder el monto de gas-
to permitido.

Asimismo, se prohibe la co-
locacién de propaganda en mo-
biliario urbano, espacios publi-
cos, arboles, arbustos o cual-
quier elemento del entornoe
(Gerardo Mayoral)
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