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REPORTAN witLonEs
EN PROPAGANDA DIGITAL

Opacidad y huecos legales marcan su gasto en redes sociales: cuatro
empresas concentran los contratos mas jugosos; el destino detallado
de los recursos no ha sido transparentado

mueraceez > ESTRATEGIA VIRTUAL

Y FERN‘?ND 0 ?ONZALEZ En los Ultimos tres anos, los partidos politicos han asignado contratos
naclon@eluniversal.com.mx de varios millones de pesos por servicios de pauta publicitaria, asesoria

y gestion de plataformas digitales. Cuatro empresas concentran la mayor

ntre 2023y 2025 los par- parte de estos recursos.

tidos politicos reporta-
ron haber destinado al ;7510 gy REDES SOCIALES POR PARTIDO POLITICO, 2023-2025
menos 452 millones de Millones de pesas
pesos en contratos para
propaganda en internet
y redes sociales, seglin
registros de la Platafor-
ma Nacional de Transparencia y
solicitudes de informacién reali-
zadas por ELUNIVERSAL.
Casilamitad deesos recursosse
concentrd en cuatro empresas:
Nauka Comunicaciéon Estratégi-
ca, AMX Contenido, Creaciéony Di-

fusion de Contenido Web (Bada- MOVI M IENTO

bun) y Element Media.

Sin embargo, esta cifra es par- CI U DADANO
cial, pues el Instituto Nacional
Electoral (INE) reporté que sélo
en 2024 los partidos erogaron
una cantidad mayor durante las
campanasdelaseleccionesfede-
rales: mas de 466 millonesenre- x
des sociales. No obstante, la pa-
ginawebdelinstitutonopermite
saberenquésegastéexactamen-
teese dinero.

Especialistas advierten que la m Ol'ena
mercadotecnia digital y el uso de |l el
influencers facilitan mover recur-
sosdificilesderastrear, loque abre
la puerta a opacidad y hasta difu-
sién de desinformacién.




LAS CUATRO FAVORITAS
Nauka Comunicacion Estratégica
eslaempresaque haobtenidomas
recursos publicos destinados a
pauta publicitaria en plataformas
digitales y creacién de contenido
pararedes sociales.

De acuerdo con informacién
entregadaatravésdeunasolicitud
de transparencia, Movimiento
Ciudadano (MC) le ha otorgado
contratos a la firma por 118 millo-
nes 377 mil 290 pesos.

En 2024, la empresa recibié un
contrato por 43 millones de pesos
parapautapublicitaria, yotromads
de 11 millones para propaganda
digital en favor del excandidato
presidencial Jorge Alvarez May-
nez, quien actualmente es coordi-
nador general de su partido. En
2025, Nauka recibi6 otro contrato
de mds de 7 millones de pesos por
el “servicio de estrategia digital,
administraciénderedessocialesy
generacion de contenidos”.

AMX Contenidos, parte del en-
tramado de América Movil, pro-
piedad de CarlosSlim, eslasegun-
da firma que acumula un mayor
monto de recursos puiblicos con
doscontratosquesuman S0 millo-
nes 147 mil 700 pesos. Los acuer-
dos comerciales, todos suscritos
con el Partido Verde Ecologista de
Meéxico (PVEM), tienen como ob-
jeto el servicio de pauta digital y
publicacién de anuncios en plata-
formasdigitales.

En tercer lugar se encuentra
Creacion y Difusion de Contenido
Web, compaiiia detrés del canal de
YouTube Badabun. El PVEM en-
trego via transparencia 14 contra-
tos que ascienden a 28 millones
505 mil pesos para pauta en redes
sociales, creacion de contenido y
asesoria en comunicacion digital.

Entre los documentos destaca
un contrato por 16 millones de pe-
sosparaserviciosdeestrategiasdi-
gitales y edicién de hasta 320 reels
paralacampaniadelas candidatu-
rasal Senado del partido en 2024.

Laempresahasidosefialadapor
medios como Animal Politico de
difundir desinformacién en tem-
porada electoral. Ademas, la Red
enDefensadelos Derechos Digita-
les documento el afio pasado que
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CONTRATOS OTORGADOS PARA REDES E INTERNET, 2023-2025

Cifras en millones de pesos

Nauka Comunicacion Estratégica
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AMX Contenido

{ 501

Creacion y Difusion de Contenido Web (Badabun)

285
Element Media
Jeshom Publicidad y Mercadotecnia
17
La Covacha Gabinete de Comunicacion
214
Barracuda Networks
203
Indatcom
201
IF Solutions
19.8
Creacion de Contenido y Estrategia 360
"] 15 3
Heuristica Comunicacion
w—={] 90

Mayemedia
=] 67

Nota: La PNT no muestra ningln contrato del
PRI relativo al gasto en redes sociales o internet.
Fuente: Solicitudes de informacion y Plataforma
Nacional de Transparencia (PNT).

Badabunactuécomoherramienta
de censura al reclamar la propie-
dad de videos en los que aparecen
personajes politicos, con el fin de
que los videos fueran bajados de
plataformas digitales y canales de
medios de comunicacion.

Seguin la organizacion, esta tac-
tica —conocida como “notifica-
cién y retirada”— fue utilizada en
2024 conunvideodeAlvarez May-
nezySamuel Garcia en el palco de
unestadiode futbol,dondeambos
emitieron criticas al INE y a otros
politicos. Tambiénseusé paraotro
video, en octubre de 2025, esta vez
dedosdiputadoslocales del Verde
en presunto estado de ebriedad.

En diciembre del ano pasado
Badabun también reclamoé dere-
chos sobre el video del Congreso
de la Ciudad de México que mos-
trabalapeleaentre legisladores de
Morena, PRIy PAN, imdgenes que
son publicas y difundidas por el
propio recinto legislativo.

Element Media es la cuartaem-
presa que ha recibido contratos

mas altos, sumando un total de 23
millones 342 mil 300 pesos en ser-
vicios para el PVEM. Otras empre-
sas que acumulan contratos de
partidos son Jeshom Publicidad y
Mercadotecnia y La Covacha Ga-
binete de Comunicacién, que han
recibido contratos por mas de 21
millones de pesos; a Barracuda
Networks e Indatcom se les otor-
garon mas de 20 millones.

PARTIDOS NO
TRANSPARENTAN
GASTO EN REDES

A través de solicitudes de infor-
macion, ELUNIVERSAL pregun-
t6 a todos los partidos con repre-
sentacion federal sobre su gasto
destinado a redes sociales y
plataformas digitales en-
tre 2023y 2025.

Unicamente ~ MC,
PVEM vy el Partido del
Trabajo (PT) respondie-
ron con la entrega de
contratos por este tipo de
servicios. El Verde entregd
documentos que suman un gasto
de 217 millones 768 mil 471 pesos.
Movimiento Ciudadano, por su
parte, reporté unmontode 186 mi-
llones 778 mil 246 pesos.

El PT proporciond 18 contratos,
de los cuales siete sefialan remu-
neraciones que suman un millén
502 mil pesos. El resto son de co-
modato, es decir, una persona o
empresa presto servicios de admi-
nistracién de redessocialessin co-
brar unsélo peso por su trabajo. El
partidotestd el nombre de sus pro-
veedores, pese a que, por ley, esa
informacién debe ser publica.

Morena, PAN y PRI respondie-
ron que los datos sobre su gastoen
redesestandisponiblesenlaPlata-

184

formaNacional de Transparencia.
Sin embargo, tras una revision, se
constatd que el PRI no ha publica-
do contratosrelacionadosconeste
tipode erogacion.

EnelcasodeMorenaselocaliza-
ron contratos por 32 millones 582
mil pesos. Mas de 19 millones fue-
ron asignados a la empresa IF So-
lutions, y 8 millones 977 mil pesos
a Heuristica Comunicacion. El
PAN exhibe contratos por13 millo-
nes 509 mil pesos, pero en al me-
nos20casosnofueposibleacceder
alos documentos porque los enla-
ces web no funcionaban.

Estos montos contrastan con
los 466 millones 782 mil 115 pesos
que los partidos reportaron ante el
INEcomogastoen propagan-
da en redes sociales sola-

mente en 2024, lo que re-
vela una cifra negra so-
bre el destino y el cémo
segastaronexactamente
estos recursos.

APROVECHAN
AGUJEROS LEGALES
Mauricio Alfaro, de la consultora
Integralia, sefiala en entrevista
que si bien existen marcos regula-
torios para fiscalizar los recursos
politicos, como el reglamento de
fiscalizaciondel INEylaLeyGene-
ral de Instituciones y Procedi-
mientos Electorales, ain prevale-
cen “huecos legales que partidos y
candidatos han sabido explotar”.

El politélogo considera que no
es “fortuito ni aleatorio” el gasto
que designa cada partido a la pro-
mocién digital: “Movimiento Ciu-
dadano busca tener mayor alcan-
ce en redes sociales porque su pu-
blico objetivo son los jovenes, en
tanto que el de Morena son perso-
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nasdemasde60afios, porqueesel

MAURICIO ALFARO

grupo poblacional que mas vota”. 4 6 6 Coordinador en Integralia
Marcos Zaid Bravo Carrillo,con- -
sultor juridico, advierte en entre- Persisten huecos
vistaparaEl Gran Diariode México MILLONES legalesenla
que el problema central no es sélo DE PESOS fiscalizacién de
lafaltade.leye.s,'sino gnaprofunda fu?'tl::! que gaj(:jaron |05| recursos que los
descoorghnamon msntucn_onal, gmpa"_::(;‘efzogif’ara 2 partidos politicos
pueselsistemaelectoralmexicano ycan didatos han
es tan complejo y tiene una carga 5
procedimental tan excesivaque la sabido explotar”
coordinaciénentre el INE, lafisca-
lia y la Unidad de Inteligencia Fi-
nanciera se vuelve ineficiente. MILLONES
La opacidad se ve alimentada DE PESOS
también por el uso de efectivo. Al- ',',‘:LT.LTL‘;Z Zf"a:t"::’::e
faro explica que “hay muchos in- 2020y 2025,
centivos para que los partidos no
transparenten sus gastos”, ya que MARCOS ZAID BRAVO
las campafias ilegales se pagan 1 7 Consultor juridico
“por debajo de la mesa” con tran-
sacciones imposibles de rastrear. MILLONES Hay m_UChOS
Aunque algunas plataformas emi- DE PESOS incentivos bara
ten facturas que el INE requiere e T que los partidos
para sus archivos, el reto es que se anuncios de Google Ads entre no transparenten
ngaggz?:& sgr completo los pa- 2018y 2025. sus gastos, exist.en
Ante una reforma electoral en pagos por erwo
puerta que plantea reducir el fi- de la mesa
nanciamientode los partidos poli-
tico, Marcos Zaid plantea que los
partidos podrian reestructurarse
para apostar todavia mas a la pro-
paganda digital, pues suele ser
mas barata y estd menos regulada
e otros espacios.
quAmbos gspecialistas coinci- Un r?corte a .
den en que la actual falta de re- partidos podria
gulacién clara genera una can- derivar en el uso
cha dispareia. Bravo sugigre que de mads propagan-
te crear ms leyes,sino hacer 1 da digital, pues
yes, si r
sistema mads 4gil y consistente, f;éele ser md§
obligandoalospartidosarendir ratay esta ”
cuentas no sélo ante el arbitro menos regulada

electoral, sinodirectamente an-
teel Congreso. ®





