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os principales partidos
politicos del pais han
gastado millones de

pesos en jinglesyenla

Indigo

1/4

Pag. 12-15

DERROCHE

EN JINGLES
ELECTORALES

contratacién de artistas e influen-
cers para las dltimas campafias
electorales que se han disputado
en el territorio nacional.

La radiografia politica del te-
rritorio nacional la componen
actualmente seis partidos con
registro oficial ante el Instituto

Nacional Electoral (INE), los cuales
han destinado recursos millona-
rios para amoldar canclones de
campafias electorales.

De 2020 a la fecha, los sels
partidos politicos —sin contar a
las dos nuevas fuerzas politicas
que recién se adhirieron a este

mapa: Partido PAZ y Somos—,
hanconsumido recursos publicos
para la creacion de Jingles de
distintas campafias electorales.

En la Republica Mexicana
han transcurrido seis procesos
electorales, entre ellos la elec-
cién federal Intermedia de 2021,




Juan Carlos Cervantes
Gémez
AcadémicodelaFES
Aragéndela UNAM

ademas de distintos comicios
locales celebrados durante
este perlodo y el actual ciclo
electoral intermedio, que se
desarrollara en 2027,

La Unidad de Investigacién
de Reporte Indigo solicité via
Ley General de Transparencia
atodas las fuerzas politicas del
pais cuanto han desembolsa-
do en los comiclos que se han
desarrollado en el pais en la
ditima década.

EL VERDE
Y SUSCAMPANAS

De los seis partidos politicos,
solo dos institutos politicos
contestaron. Uno de ellos fue
el Partido Verde Ecologista de
México (PVEM). En el desglose
de datos presentado sobresalen
bolsas presupuestales dirigidas

LOS GASTOS DEL VERDE

Indigo

para creadores de contenido y
artistas para promocionar a sus
candidatos.

Los documentos revelan que
entre 2023 y 2024 el PVEM des-
tiné por lo menos 77 mil pesos
exclusivamente a serviclos re-
gistrados bajo el concepto de
“jingle”, lo que ademas incluyé
produccién musical, grabacién,
edicién y creacién de plezas uti-
lizadas en campafias electorales.

Entre los artistas que contra-
t6 el Verde Ecologista destaca
el cantante Erasmo Catarino
Gonzalez, conocido por haber
ganado la cuarta generacién del
reality showLa Academia, quien
recibié 17 mil 400 pesos por la
produccién, grabacién y edicion
deun jingle para la campafiadel
candidato del Verde al Senado
por Chiapas.

En 2025, el mismo cantante
rindlé protesta como senador
suplente en el Senado de la Re-
publica en junio de 2025, lo que
generd diversas criticas de varios
sectores por no contar experien-
cla en el ambito legislativo.

El partido pagé otros 11 mil
600 pesos a Jestis Homero Patifio
Morales por un jingle en 2023,
Un afio después volvié a con-
tratario, esta vez por cinco mil
220 pesos, para producdir el tema
musical denominado “Grito de
Guerra”, utilizado en beneficio
de la campafia de Eugenio Javier
Herndndez Flores, candidato del
PVEM al Senado por Tamaulipas.

Otro pago, por sels mil 960
pesos, fue realizado a José Ma-
nuel Soto Garcla para la realiza-
cién de misica para finglesde la
campafia de Makl Esther Ortiz
Dominguez, también candidata
al Senado.

A estos contratos se suman
siete mil pesos entregados a
Crece & Actia S.A. de C\V. por
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4COMO SE DISTRIBUYO EL GASTO?

Asi se distribuyeron los 59 millones de pesos gastados

por el PVEM entre 2020 y 2026

Influencers 24 millones 451 mil 50 pesos

Produccién de videos: 18 millones 248 mil 700 pesos

. Produccién de spots para radio y Tv: 2 milllones 182 mil 798 pesos

‘ Jingles: 77 mil pesos

en contratos expresamente clasificados bajo ese rubro

la produccién de dos Jfingles;
cinco mil 621.35 pesos a Rhino
Software de México por la crea-
ciénde otro jingle, y 23 mil 200
pesos a AM520 Producciones
por una produccién musical
titulada "VXV™.

De hecho, uno de los registros
de 2024 contempia la produccién,
grabacién, edicién y remaste-
rizacién de un spot de radio y
television, ademas de un fingle
genérico para una campafiaen
San Luis Potosi, con un pago de
64 mil 467 pesos.

LOS ANTECEDENTES

El Partido Verde Ecologista ha

|
Por sisolos, los

estado envuelto en la polémica
justo por promodién indebida en
procesos de este tipo. En 2021,
se denuncié a mas de 100 in-
fluencers de promocionar al
PVEM de forma simultinea
violando la veda electoral en
ese entonces.

Juan Carlos Cervantes Gomez,
académicodelaFES Aragén de
Ia UNAM, advierte que este tipo
de publicidad puede ser deter-
minante en la intencién del voto,
aunque no necesariamente quie-
re dedr que sea el mejor solo por
tener un jingle “memorable”.

“Este tipo de medios de pu-
bliddad pueden ser sumamente
determinantes en la intencién
del voto cuando se complte por
un cargo. Ahora bien, (qué tan
vilido es esto? Es totalmente
vilido, pero debe reportarse
cuanto cuestan y, sobre todo,
deben ser fiscallzados”, sostuvo.

Por ello, aunque considera
valido que los partidos recurran
a estas herramientas de comu-
nicacién, insiste en que hay la
obligacién por ley de reportar
los recursos utllizados por los
partidos politicos o, en su caso,
los candidatos.

EI PVEM ha contratado a cantantes y empresas para la creacién de jingles en los dltimos afios

59 39.1 17400 77,000

millones de pesos millones pesos
gasté entre 2020 y 2026 corresponden a contratos de pago el partido a Erasmo ha gastado el Partido Verde solo
Catarino por un jingle. En 2025,

para producir y difundir su 2026. Es decir, dos terceras en canciones de campafia en los
propaganda partes del monto de toda el ganador de La Academia dltimos afios
rindié protesta como senador

la base se concentran en 2026
suplente de este mismo partido




ncada proceso electo-
ral, estas canciones se
propagan a través de
las redes soclales, todas
ellas con un mensaje politico o
con un llamado directo al voto.
Los influencersy artistas son otros
actores que han irrumpido en los
comiclos demanera misteriosay,
en algunos casos, poco organica.
Aun cuando se trata de di-
nero publico, cuatro de los seis
partidos politicos con presencia
a nivel naclonal se negaron a
Informar cudnto han gastadoen
los Hamados jingles, asi como en
la contratacién de influencersy
artistas para participar en spots
o eventos.
Y es que las solicitudes de
transparencia no se limitaron a
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jArrancate, México!

MORENA, PRI, PANY PT
ESCONDEN GASTOS

estetipode canclones. Estediario
también requirié a los partidos
politicos detallar el gasto en la
contratacion de artistas, intér-
pretes, masicos, productores,
compositores y estudios de gra-
bacién, ademas de espedificarias
canclones produdidas, sus autores
y los candidatos beneficlados.
Morena, PRI, PAN y el Partido
del Trabajo se negaron adar infor-
mes detallados de cudnto dinero
han destinado para canciones de
campafia y el pago a artistas e
influencers que se han sumado
a la promocién de propuestas
politicas. Incluso se solicité tam-
blén Informacién al PRD, pero
también hizo caso omiso a las
peticiones de informacién.
Mientras que el partido naran-

ja es la fuerza politica que me-
jor ha aprovechado los jingles,
pues ha posicionado canciones
que se han hecho virales en los
pasados procesos electorales a
nivel nacional.

YUAWI
Y EL MOVIMIENTO
NARANJA

Tal fue el caso de Yuawi que salté
ala fama en 2018 al interpretar
el tema politico “Movimiento
Naranja” y posteriormente en
la ditima campaia presidendial,
con el tema "Presidente Maynez"
que se convirtié en unfenémeno
viral en redes sociales.

Ante la solicitud de transpa-
rencia para conocer los reportes
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FOTOS: ESPECIAL

relaclonados con este tipo de
gastos, el partido respondié a
través de la Plataforma Nacional
de Transparencia; sin embargo,
la respuesta no estuvo acom-
pafiada de los documentos
solicitados.

Es decir, aunque formal-
mente hubo una contestacién
al requerimiento, no se entregé
la Informacién documental que
permitiera conocer el monto de
los recursos utilizados.

Tras un recurso de revisién
interpuesto por este diarlo, la
Unidad de Transparencia del
partido naranja respondié que
se firmaron 89 contratos para la
creacién de 104 fingles de 2020
alafecha.

Y esjustamente Yawi, lafigura




LOS CONTRATOS

contratos
ha firmado MC de
2020 a 2026 para la
creacién de 104 jingles

principal de las canciones que se
hanencargado para los comiclos
que se han celebrado, aunque no
especificaron cuanto han paga-
do a esta persona ni cuanto han
costado los spotsen los que ha
participado.

La Covacha Gabinete de Co-
municacién, S.A.de CV.,, hasido
la agencia principal contratada
por Movimiento Ciudadano para
la preproduccién, composicién
musical, grabacién y postproduc-
cién delos spots virales y plezas
sonoras propagandisticas.

SENIEGAN A RENDIR
CUENTAS

Morena, actualmente el partido
gobernante y unade las fuerzas
politicas que también ha recu-
rrido a canciones y contenidos
virales durante sus campaiias,
se negd a proporcionar informa-
cién detallada sobre los gastos
relacionados con jingles, artis-
tas, influencers y creadores de
contenido.

El Partido del Trabajo también
senegéainformar cuanto ha gas-
tado en este rubro, aun cuando
varios de sus candidatos han uti-
lizado este recurso en los tiltimos
procesos electorales.
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1 COSTOSOS

Y MEMORABLES

A MEDIAS

ara especialistas, las can-

clones politicasnosonun
fenémeno nuevo. Javier
Martin Reyes, investigador de
la UNAM, sefiala que los jingles
forman parte de las campafas
electorales desde hace décadas
y se han adaptado a las nuevas
plataformas de comunicacién.
“Ladiferenclaesqueahorauna
candénde campafiapuededearde
ser (inicamente un recurso utilizado
enmitines o spotspara convertirse
enuncontenido viralque circulade
manera masiva en redes sodales”,

decampaﬂa
dejaronde
ser simples
recursos
paramitines
y spots,y
ahorabuscan

al estilo de cada partido o candida-
toy puede incluso convertirse en
objeto de parodia o buria.
Noobstante, reconoce que exis-
tencasos particdarmente exdtosos,
entre ellos los desarrollados por
Movimiento Cludadanoque hasido
el partido politico que mejor ha

“La discusién no esta tnica-
mente en si un partido puede
contratar a un artista, produ-
cir una canclén o recurrir a un
influencer para promocionar a
un candidato. El punto central es

Exconsejero electoral

cuénto dinero padblico se utiliza

Cludadano y las canclones aso-
cladas a Jorge Alvarez Maynez
como uno de los ejemplos mas
visibles de esta estrategia.

OBLIGADOS
AREPORTAR GASTOS

Los especialistas en materia
electoral coinciden en que, in-
dependientemente de las can-
clones que se realicen y de los
personajes que se contraten,
todos los partidos politicos y
candidatos sin excepclén deben
reportar cuantos contratos han
firmado enrelacién a los fingles
y el gasto que esto significa.

El INE dio iniclo al Proceso
Electoral Federal 2026-2027 el 10
deseptiembre pasado, un proce-
s0 que contempia la renovacién
de la CAmarade Diputadosy,en
coordinacién con los Organismos

Entotal, se prevé la eleccién
de mas de 19 mil cargos publicos
anivel federal y local, lo que con-
vierte a este proceso en unode
los de mayor alcance en el pals.






