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Monitoreard el instituto cobertura de las campaiias

FABIOLA MARTINEZ

El Instituto Nacional Electoral
(INE) confirmd la realizaciéon de
monitoreo a noticieros y otros pro-
gramas de radio y televisién en los
periodos de precampafia y campa-
fia del proceso 2026-2027.

El acuerdo incluye 14 variables
de andlisis, sobre todo las relacio-
nadas con mensajes violentos o
discriminatorios.

La vigilancia se enfocara en un
catdlogo que incluye 73 espacios en
precampaiia (enero y febrerodel afio
préximo), los de mayor audiencia
(59 noticiarios, 10 de especticulos o
revistay cuatro de debate), mientras
para el periodo de campaiia (abril y
mayo) seran 503 (489 de noticias, 10

de especticulos orevistay cuatrode
debate, opinién y andlisis).

Después de publicar el acuerdo en
el Diario Oficial de la Federacion pro-
ceden los efectos juridicos para con-
vocar a instituciones de educacién
superior a realizar este monitoreo,
a partir de metodologia, catdlogo y
requerimientos técnicos ya definidos
por el Consejo General del INE.

Los resultados de este mecanismo
de seguimiento a lo que difunden los
principales espacios informativos en
el pais se dardn a conocer cada 15
dias en el portal del INE, a fin de que
la poblacién conozca el tratamiento
de los medios hacia partidos, coali-
ciones y candidaturas.

Por lo pronto, en los estudios
relacionados con los comicios rea-
lizados en el proceso local 2024~

2025 (Durangoy Veracruz), el INE
advirtié que en medios de comuni-
cacién y redes sociales persistié la
violencia politica contra las mujeres
enrazén de género, marcadamente
con la cobertura “sensacionalista”
del homicidio de una abanderadaa
presidenta municipal.

La agresién estuvo presente en
56.5 por ciento de las publicaciones
en medios convencionalesy en 43.9
deredes sociales. El acontecimiento
se divulgé con materia audiovisual
explicita, tanto en espacios informa-
tivos como el plataformas digitales.

“Esto no sélo violenté priblica-
mente a la candidata, afectando su
dignidad; ademas, se identificé que
mediante cuentas personales, pe-
riodistas hombres (12.3 por ciento)
y mujeres (7.3 por ciento) también

difundieron ese tipo de material.
“A esto se suman otras expresio-
nes de violencia digital que siguen
siendo obstaculo para la participa-
cién politica de las mujeres, como el
uso de deepfakesy la difusién de fake
news con la intencién de desacredi-
tar a las candidatas”, dijo el INE.



