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Somos MX, movimiento inicialmente bautizado como Marea Rosa en 2024. ARACELI LOPEZ

Masde 60 partidos, organizacionesy frentes han recurrido al
nacionalismo en su nombre o eslogan, aunque sin mucho éxito
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en 2026, masde 60
instituciones politicas, agrupa-
ciones, alianzas, coaliciones, y
organizaciones civiles han uti-
lizado el nombre del pais para
captar simpatizantes.

Sin embargo, el furor no pa-
rece estar fundamentado en
resultados positivos. Los tres
partidos que han llegado a Pala-
cio—Partido Revolucionario Ins-
titucional (PRI), Partido Accion
Nacional (PAN) y Movimiento
de Regeneracion Nacional (Mo-
rena)— no han recurrido a este
membreteen sunombre, aunque
el primero sigue llevando los co-
loresdelabanderaensulogotipo.

El nombre del pais no esuna
marca registrada ni una paten-
te dada de alta ante el Instituto
Mexicano de la Propiedad In-
dustrial. Por razones comercia-
les, de seguridad nacional o co-
mo simbolo de pertenencia de
ciudades —como es el caso de
Hecho en México, Golfo de Mé-
xico y CdMx (sigla de Ciudad

de México)—, se ha hecho, pero
hoy, “México” se ha converti-
do en una especie de marketing
electoral para captar simpati-
zantes.

Este fenomeno detono desde
hace al menos un cuarto de siglo.
Aunque losultimos casos se han
dado en semanas recientes.

Ahi esta el ejemplo de Sal-
vemos México, la enésima he-
chura del empresario Claudio
X. Gonzalez para formular una
propuesta alternativa de refor-
ma electoral y, de paso, meterle
una zancadillaalainiciativa en
lamateriadelapresidentaClau-
diaSheinbaum.

Otra mas fue la presentacion
de Defensoresde México, el fren-
te que hace unos dias anuncié el
dirigente nacional del PRI, Ale-
jandro Moreno, paraencarar los
comiciosde 2027.

Solo en la eleccion presiden-
cial de 2024 sedio el casode una
alianza, integrada por PAN, PRI
y PRD, que también se envolvio
con el nombre del pais: Fuerzay
corazon por México.

Nosoéloeso, sinoque la candi-
data de esa coalicion, la exsena-
dora panista Xochitl Galvez, uso
como lema de campaiia “Por un
Méxicosinmiedo”. |

Asimismo, Jorge Alvarez May-
nez, abanderado presidencial de
Movimiento Ciudadano (MC) en

esos comiciosy hoydirigente na-
cional del partido, no solo conta-
gioaunsectordel electorado con
canciones pegajosas en la con-
tienda, sino también con su eslo-
gande campaiia: “El nuevo Méxi-
covaenserio”.

Hay casos mas recientes. Dos
de las cuatro agrupaciones que
estan a un paso de conseguir su
registro como partido politico
llevan el nombre corto de Esta-
dos Unidos Mexicanos. Una es
el frente que en las elecciones
de 2024 se bautizd como Marea
Rosa, hoy con el membrete de
Somos México o Somos Mx, yla
otra es México tiene vidao Vida
Mx, una agrupacion regiomon-
tanaultraconservadora.

Estrategia del siglo pasado

Primero fueronlas nomenclatu-
ras con gentilicios,en masculino
yen femenino. Alo largo del si-
glo XX se observo esadinamica

Entre los casos
mas recientes,
dos de las cuatro
agrupaciones que
conseguiran su
registro ante INE
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Furor de la oposicion

por ese nombre

Partidos, alianzas y nuevos jugadores utilizan el nombre
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en el incipiente sistema de par-
tidos en el pais. Estan los casos
del Partido Comunista Mexi-
cano (PCM), fundado en 1919,
y del Partido de la Revolucion
Mexicana (PRM), en 1938, des-
de 1929 llamado Partido Nacio-
nal Revolucionario (PNR) ya
partir de 1946 bautizado como
Partido Revolucionario Institu-
cional (PRI).

En la segunda mitad del si-
glo pasado aparecieron otros
partidos que siguieron el mis-
mo esquema: el Partido Autén-
tico de la Revolucion Mexicana
(PARM) y el Partido Demdcrata
Mexicano (PDM) son los casos
mas emblematicos.

Sinembargo, en 1981 se daun
giro. Luegode unareformainter-
naese ano, el otrora PCM deter-
mina llamarse Partido Socialista
Unificado de México (PSUM).
En 1991 aparecio otraagrupacion
con esas caracteristicas, el Parti-
do Ecologistade México (PEM),
que desde 1994 fue renombrado
como Partido Verde Ecologista
deMéxico (PVEM).

Para las elecciones presiden-
ciales de 2000, las de la alter-
nancia en el poder, todo se salio
de control respecto del mem-
brete nacional.

Vicente Fox Quesada, el can-
didato que gano esos comicios,
utilizd el lema de camparia “Mé-
xico Ya”.Cuauhtémoc Cardenas,

el abanderado de las izquierdas,
encabezd unacoalicion denomi-
nada Alianza por México (PRD-
PT-Convergencia-PAS y PSN).

Gilberto Rincon Gallardo,
candidato del Partido Demo-
cracia Social (PDS), eché mano
del lema “Démosle una rosa a
México” y Manuel Camacho So-
lis,abanderadode su propio par-
tido, el del Centro Democratico
(PCD), enarbolo el eslogan “Un
solo México”.

Para 2001 las cosas tomaron
otros derroteros en este tema.
Desde Los Pinos se echdaandar
una maquinaria para apuntalar
las aspiraciones presidenciales
de Martha Sahagtin, esposa de
Vicente Fox, para los comicios
de 2006, con la presentacion de
la Fundacién Vamos México. El
asunto no prospero, perodejo un
precedente para futuras agrupa-
ciones politicas.

Los partidosy coaliciones que
han recurrido al nombre de Mé-
xico no han logrado resultados
triunfadores. Los esloganes de
campafia han tenido mejores
dividendos; sin embargo, a pe-
sar de que el membrete hasido
sinénimo de una baja cosecha
de goles politicos, los competi-
dores se han puesto la casacadel
nacionalismo, el orgullo patrioy
ladefensadel pais. Laesperanza
ylamexicanidad siempre mue-
ren al WHimo. s





